Vidste du?

Om danskernes brug af film og serier




FORMAL

VIDSTE DU? skal give indsigt i publikums holdninger, adfeerd og forbrugsmenstre til forskellige fiktionsformater som spillefilm, tv-
serier og web-serier.

Du vil blandt andet fa indsigt i, hvad der motiverer publikum til at ga i biografen eller se fiktion i hjemmet, hvem man ser sammen
med, og hvad man har af forventninger til forskellige formater.

Du vil ogsa fa indsigt i, hvor udbredte film er pa tveers af biograf, streaming og tv og hvor udbredte omtalte serier fra
streamingtjenesterne i virkeligheden er.

»

VIDSTE DU? skal ogsa gerne give dig mulighed for at afdaekke myter og postulater om publikum og dermed erstatte anekdotiske
pastande og ekkokamre med viden og indsigt.

Undersggelsen blev preesenteret ved FIKTION2018, der fandt sted hos Det Danske Filminstitut 11. juni 2018. Undersggelsen er
baseret pa et stort datasaet, som analysen ‘Den digitale forbruger’ ogsa er trukket fra. ‘Den Digitale forbruger’ er tilgeengelig pa
www.dfi.dk.



METODE OG FORBEHOLD

Spgrgeskemaundersggelse baseret pa mere end 2.560 interview i et repraesentativt udsnit af den danske befolkning i alderen
15ar+

Udarbejdet af DFI i samarbejde med analysebureauet YouGov.
Analysen ser bl.a. neermere pa udbredelsen af specifikke film og serier i befolkningen.

« Udbredelsen males pa tveers af visningsplatforme (Biograf, DVD, Digital kab, Leje, streaming, tv-visning etc.).
« Definitionen af hvornar man har set en specifik serie, er betinget af, at man har set mindst 3 afsnit

Ikke alle af de malte film har endnu veeret tilgeengelige pa alle visningsplatforme — f.eks. har en del af de nyere film endnu ikke
veeret vist pa tv

Da der males i aldersspaendet 15ar+, vil barne/familiefilm naturligvis ligge lavere end det reelle niveau, idet starstedelen af dette
publikum ikke indgar i malingen
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Naesten alle*ser film og serier
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Ser arligt film wa ° Ser arligt serier
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Film deler befolkningen

Film er en vigtig del af mit liv

Film betyder ikke sa meget for mig

Jeg taler meget ofte om film med mine venner og bekendte

For mig er det ofte det sociale der er vigtigere end den film vi ser

Mine venner ser mig som en filmngrd/filmkender

Andre spgrger mig til rads om, hvilke film de skal se

a0% -
3% -
%
0%
o7%
se%

Helt uenig/delvist uenig m Hverken enig eller uenig m Helt enig/delvist enig

R Y

Det er seerligt folk under
50 ar, for hvem film er en
vigtig del af deres liv —
efter de 50, falder
vigtigheden markant
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"Unge gider ikke rigtig se film laengere... nu ser de serier”
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Unge gar oftere i biografen end resten af danskerne
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Subscrlptlon VOD er det mest benyttede format t|| at f-fi_'
--------------- g se film'i 15-25 &r. 37 % ser film mindsten gang om g
= ugen mod 23 % for hele befolkningen. For serier er

taIIet endnu hgjere.

,,, HIn"Fayl TR | A

oy A&




11

Netflix

DR TV
YouTube
Viaplay

HBO Nordic
TV2 Play
Facebook
YouSee app/web
C More
Filmstriben
Viafree
Blockbuster
iTunes

Google Play
Amazon Prime

Filmcentralen

48%

47%

.
Hvilke digitale tjenester benytter danskerne?

Stofa SmartTv
Canal Digital
Vimeo

Minbio
Popcorntime
Waoo Bio
Filmperler
Plejmo

SF Anytime
Telia Videobutik
MTV Play
Microsoft Movies & TV
Mubi

Voddler

Andre

2%
2%
1%
1%
1 1%
1 1%
1 1%
1 1%
| 1%
0%
0%
0%
0%

0%

F3%
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Hvor mange tjenester?

Gennemsnitligt antal benyttede tjenester

» De 15-25 arige bruger i gennemsnit 4,1

forskellige streamingtjenester

* Til sammenligning bruger de eeldre over 66

15-25

26-35

36-49

50-65

66+

ar 1,2 streamingtjenester

21%

af danskerne
benytter ingen
af disse
tienester
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Pa hvilke primeere skaerme?

Film Serier

Film Serier (15-25 arige) (15-25 arige)

59%

Unge ser typisk
lige meget

Computer - EEZ - B I

60%

serier pa deres
computer og

deres TV-skaerm

Tablet B 5% B z0% B 25

32%

Smartphone 6% 12% 16% 33%
P

7%

Projektor ] 2% 3% F 14%

-
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Hvad ser de typisk med hvem?

m Alene
50% 50%
46%
35%
14%
0,
9% 9% L1%
Serier Film du ser pa en TV-kanal

Bemeerk: Respondenter, der har svaret “lkke
relevant/ser ikke” og “Ved ikke” er udeladt i grafen

— -~ .
Sammen med partner « mSammen med egne bgrn  ®Sammen med venner/andre
49%
45%
38%
33%
20% 18%
11% 12%
10%
8% 0 0
.0 .7% “ l ..8@ - = | T
Film p& TV-kanalers Film pa streamingtjenester Film kabt/lejet digitalt eller Film i biografen YouTube, Facebook og
sites/Apps pa DVD lignende
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Hvordan vurderer de udbuddet?

Biografen 1 47%

HBO Nordic 41%

% 4%
et (T 49%
oo NG

TV-kanaler og TV-kanalers sites/Apps 4% 32%

Meget darligt m Darligt Hverken godt eller darligt m Godt m Meget godt

' FRL/A
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Hvordan oplever de kvaliteten?

Biografen ﬂi) 40%

Netflix 54%

TV-kanaler og TV-kanalers sites/Apps 1 52%

3%
HBO Nordic 19804000 46%
% 5%

Meget darlig kvalitet m Darlig kvalitet Hverken god eller darlig kvalitet m God kvalitet m Meget god kvalitet

' FRL/A
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Hele befolkningen

TIDSFORDRIV (46 %)
VENNER (25 %)
UNDERHOLDNING (23 %)
FALLESSKAB (21 %)
NEMT (19 %)

O 5= GRS o

Tube

TIDSFORDRIV (38 %)
UNDERHOLDNING (32 %)
SJOV (22 %)

NEMT (21 %)
AFSLAPNING (16 %)

CTUEERCORID,

UNDERHOLDNING (43 %)
AFSLAPNING (38 %)
TIDSFORDRIV (31 %)
HYGGE (31 %)

NEMT (26 %)

o1 B 0 IONGe

UNDERHOLDNING (41 %)
AFSLAPNING (37 %)
HYGGE (31 %)
TIDSFORDRIV (29 %)
NEMT (28 %)

1. UNDERHOLDNING (54 %)
2. OPLEVELSER (49 %)

3. HYGGE (46 %)

4.  GOD KVALITET (43 %)

5. VENNER (32 %)

| FRL/
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Publikum i aldersgruppen 15-19 ar

TIDSFORDRIV (64 %)
NEMT (46 %)
UNDERHOLDNING (45 %)
VENNER (41 %)
FALLESSKAB (39 %)

g s wNE

Tube

UNDERHOLDNING (61 %)
TIDSFORDRIV (57 %)
AFSLAPNING (46 %)
SJOV (46 %)

NEMT (45 %)

G -

UNDERHOLDNING (43 %)
AFSLAPNING (42 %)
TIDSFORDRIV (37 %)
HYGGE (34 %)

il
2.
3.

AFSLAPNING (65 %)
HYGGE (64 %)
UNDERHOLDNING (64 %)
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HYGGE (63 %)

VENNER (60 %)
UNDERHOLDNING (59 %)
GOD KVALITET (52 %)
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Hvorfor veelger danskerne biografen?

Oplevelsen af det store leerred og den gode lyd i biografen

Oplevelsen af at se en film sammen med andre i biografen

Hyggelig aktivitet som familie

Filmudbuddet (gér efter en specifik film, som jeg/vi gerne vil se)

Jeg/vi vil se filmen, mens den er ny og aktuel

Alternativ til andre oplevelser/aktiviteter uden for hjemmet (alene eller sammen med andre)
Filmoplevelsen (vil gerne i biografen og finder sa ud af, hvad jeg/vi skal se)
Veere "offline" (ikke blive forstyrret)

Tradition

Vigtig kulturel dannelse

Andet

Jeg gar ikke i biografen

Ved ikke

_ 51%

I 159
I 15%
I o2
6%

Il 5%

B 2%

A 1%

F4%

A 33%
A, 319

+ De unge under 25 ar veelger

I 0% Oftere biografen for de seciale

aspekter, mens de™aldre” over

I 0620 35 ar oftere veelger biografen for

oplevelsen af det store leerred og
den gode lyd
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Hvad er vigtigst, nar danskerne veelger film og serier?

I 0,
- Skal underholde mig 56% 68%

0,
Er en bestemt genre, som jeg kan lide/har lyst til 40%
. . q’ 3%
Passer til den/dem, som jeg skal se sammen med % >
0,
Er et bestemt tema/emne, som interesserer mig 23(%6% =« 3

2
0,
Anbefalinger fra andre qo/g()/o :

Gode anmeldelser/har vundet priser

. -
Skal udfordre mig intellektuelt/give mig noget at teenke over !_:440%6/0 ® Film i biografen
Film pa TV/streaming

Skal imponere mig visuelt 20 70 Serie
Noget nyt/noget jeg ikke har set fgr
Kender skuespillerne
’ T ; ]%
Kender/har set instruktgrens tidligere film 30 %
0

Kender karaktererne/universet i forvejen 5‘%

Veaere nemt tilgaengeligt 205/5%

0,
Identifikation — jeg kan genkende dele af mig selv i hovedpersonerne r g%//o

el i P AL
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FILM

60%

50%

40%

30%

20%

10%

23

46%
45%
34%
2%
26% 279
23% .
1% 21% 21687
19% 19% 19%
0,
169 16% 17%
129
- 8% 20l 8%
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® Udenlandske film

® Danske film
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SERIER

L ]
60%
50%
40%
30%
Danske serier
0,

20% «eesee Udenlandske serier
10%

0%
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HOUSEofCARDS

o e

For serier geelder set mindst tre afsnit |
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1 FEA HOLDEE BAG

YOUCTIONS rasoerines i N8 Kaosien Fit
m ADAMS ATRLER '-.

MADS MIKKELSEN
DAVID DENCIK
NIKOLA]J LIE KAAS
SOREN MALLING
NICOL AS BRO

MAND & H@NS

MAN VAELGER IKKE SELV SIN FAMILIE

O
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N FLAAF NI MIREAD)

M@D DE SM

wises 1 35 06 reoLn))s

OOOOOO :
AN EPIC NEW SERIES Hw SUNDAY, APRIL 17, 9PM
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Hvad har de til faelles?
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42 % 34% 38 % 34 %
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m ADAMS 'T'"\ SUAGTERE

MADS MIKKELSEN
DAVID DENCIK
NIKOLA]J LIE KAAS
SOREN MALLING
NICOL AS BRO

MAND & H@NS

MAN VAELGER IKKE SELV SIN FAMILIE
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AN EPIC NEW SERIES Hw SUNDAY, APRIL 17, 9PM
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Set af mindst lige sa mange unge mellem 15-25 ar
som ‘Game of Thrones’
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IDEALISTEN

HAN APELOREDE LOGNEN, SA VI KUNNE KENDE SANDHEDEN
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Fa det hurtige overblik over de mest spandende tilfgjelser til
de danske streamingtjenester i marts, hvor blandt andet to
sci-fi-hitserier vender tilbage til HBO Nordic.

1. ’The Handmaid’s Tale’ sa&son 2

Bruce Millers dystre, dystopiske 'The Handmaid's Tale’, der var et af sidste ars mest sete
serier pa HBO, vender snart tilbage med sin ventede anden saeson. At desmme efter de
forelebige teasers fortsaetter opreret med at ulme i Gilead — en klasse- og kensopdelt, men
ikke sa fiern udgave af USA. Imens forseger Elisabeth Moss’ gravide Offred at slippe vaek
fra det frihedsberevende styre.

Premiere 26. april pa HBO Nordic.
, N

! A |\ .

. g 5




» NETFLIX

[P Ths s
;‘\v

;

iy ot

WESTWORLD

\,’ | //. Ane o sekis

'BLACK $MRROR

5N
Y

i p better Th‘fn’mﬁs

POWER 15 THE ULTIMATE CURRENCY

100 Serier

the leftovers

SEASON rREMIERE s
Sibier o oo HB®




Mest sete serier
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68% 46% 44% 31% 26%
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Mest sete film pa tveers af platforme

.all .
inclusive
0 ﬂ
‘> 1
"’( v -8
k i y3

Yy

|
‘w
@

FLASKEPCST FRA P

FASANI]BEHEHNE
N

41% 38%




¥ DER
FKOMMER -
. EN DA@S=

« tspﬁs&"

-— -

6%

g TR







80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

51%
46%

Kvinde

- l ' ,J!
‘. /]

Under Sandet

m Total = Biografen

54%
49%

18049% - 21%9%

1594.6% 17% 69 o,
0)
5 1% II 12%

Mand 15-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70-79 ar

I1RI%8 2N R P 21N

25%




Klovn Forever

m Total = Biografen

80%
70%
60%
50%

30% g2

Ll 20% 805

20% 14% 16%

12% 204
9%

5% 4% 5%
" B

Kvinde Mand 15-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70-79 ar

10%

0%
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LARS VON TRINR

ografen

807

70.' .‘.: A

H(OMANIAC
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15-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 60-69 ar
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All Inclusive

mTotal = Biografen a,]_l

80% inclusive

70% 68%68%

60%

50%

40%
32%32%
30%

20% 15%15%

10%

0%

Kvinde Mand 15-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar

22 %
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Myte: Prisen for en biografbillet er ikke afgarende for hypplgheden af

biografbesgg
Pris har betydning for Prisen har betydning fordelt pa
frekvens af biografbesgg alder

o)
63%  5e%p  cao

37%

l 24%

15-25 26-35 36-49 50-65 66+

Prisen er afggrende for antallet af biografbesgg for naesten
halvdelen af danskerne - isaer for de unge

| FRL/
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Myte: Danskerne bruger Iang tid pa at flnde ud af hvilken film eller
serle de skal se

e n W

Danskere der mener, at de bruger lang tid pa at finde ud af, hvad de

skal se
Film = Serier
63%
56%
[0)
B g 38%  38%

23% 4% 22%

l 13% 11% go
B e

Total 15-25 26-35 36-50 51-65 66+

Danskerne bruger generelt meget tid pa at veelge, og
isaer nar de skal finde en film fremfor en serie

' FRL/A
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Myte: Det er tilfeeldigt om danskerne ser en film eller serie

ST B I

Tilfeeldigt om man ser film eller serie Andelen der mener det er tilfeeldigt om
de ser serie eller film

29% 29% 30%

] I I B

15-25 26-35 36-49 50-65

For tre ud af ti er det tilfeeldigt om de ser serier eller film

| FRL/A
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Myte: Mange ser tv-serier pa farten — iseer de unge
I NN =

Ser serier pa farten Ser serier pa farten Ser film pa farten

0
7 A') 16% 130 19% 15%
8% 10% 8% .
3% 0% 4%
d i ! - — — . k d ! - i - al
15-25 26-35 36-49 50-65 66+ 15-25 26-35 36-49 50-65 66+

Base: Alle danskere

lkke mange ser serier pa farten — unge ser oftest, men generelt
ses film oftere og SOME videoer er absolut det mest benyttede

indhold pa farten
' L/
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Myte: Boomet | serier ggr unge stressede
B . e

Jeg bliver stresset af alle de serier,
som jeg falger med |

(Alle danskere) (ser serier dagligt)

Stressede Ultra-Hgjfrekvente

17% it 21% 24%
(0]

)
Enig/meget enig 6% 6% 5% 8% 11% 9%
15-25 26-35 36-49 50-65 66+ 15-25 26-35 36-49 50-65 66+

Knap en fjerdel af alle unge, der fglger med i serier
dagligt, bliver stresset af det
I /N
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der ser .b‘se.rler
754 | -.Ml&

Alle danskere b | Sete webserier pa aldersgrupper

3%
2%
1% 1% 1%1%
0 0% 0%

Yes No Maybe ~ Anton 90

.:'3>

s

m15-25 m26-35 m36-49 m50-65

90%
af danskerne

s har ikke set
Margot vs. Lily T nogen af disse

\\ webserier




Myte: Publikum vil lige sa gerne se film derhjemme som i biografen
N ™a =

Foretraekker at se film derhjemme Foretraekker at se film i biografen

| FRL/
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Myte Danskernes forbrug af serier har Ikke mdﬂydelse pa,
hvor meget de gar i biografen

I
Danskerne der ikke mener deres Andelen af danskere hvis biografforbrug
biografforbrug har sendret sig er uforandret pa trods af serieforbrug

64%  62%
510 6% 50%

in 1

15-25 26-35 36-49  50-65 66+

Over halvdelen af danskerne mener ikke, at deres
serieforbrug pavirker, hvor ofte de gar i biografen

| FRL/A
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Myte: Danskernes forbrug af serier, har mdflydelse pa,
hvor ofte de ser film derhjemme

I
Andelen af danskere, der mener at Andelen af danskere hvis hjemme-
deres serieforbrug har indflydelse pa filmforbrug er forandret pa grund af
filmforbrug deres serieforbrug

5% 420
32%

I 17% 14%

15-25 26-35 36-49  50-65 66+

Hver fjerde mener, at de ser faerre film derhjemme
grundet deres serieforbrug — det er isaer de unge

| FRL/A
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Myte: Danskerne ville se flere film, hvis de havde mere tid
NN =

Andelen af danskerne, der ville se flere Befolkningen fordelt pa alder, der ville
film se flere film, hvis de havde mere tid
R 2%

8%
30%
I I N

15-25 26-35 36-49 50-65 66+

Tre ud af ti danskere ville se flere film, hvis de havde

mere tid
'L/
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