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EVALUERING / BIO
Dato:

BASIS
FILMEN

Dansk titel:


     
Producent:
     

     
Producer:


     
Distributør / Bio:

     
Premieredato / Bio:

      
Lanceringsbudget Bio:

      
ESTIMATER   
Oprindelig estimat / Bio: 

        

Revideret estimat / Bio:

        
Oprindelig filmleje / Bio: 

      DKK 

Revideret filmleje / Bio:

      DKK
MÅLGRUPPE
Oprindelig primær målgruppe:

Revideret primær målgruppe:

DISTRIBUTION

Antal bookinger:


Publikum 1. weekend: 


Publikum 1. uge: 

     
Publikum 2. uge:

     
Billetfordeling, Storkøbenhavn/provins:
      (%)
UDDYB DEN OPRINDELIG MÅLGRUPPE OVERFOR DET FAKTISKE PUBLIKUM (herunder analyseindsigter etc):
     
VURDERING AF PREMIEREDATO OG KONKURRENCESITUATION:
     
VURDERING AF POSITIONERING & PR:
     
VURDERING AF KAMPAGNEELEMENTER (TRAILER, VIDEOKLIP, ART-WORK ETC.) OG DERES DISTRIBUTION:
     
VURDERING AF MEDIASTRATEGIEN:
     
VURDERING AF ANMELDELSER OG DERES EFFEKT:

     
3 GODE RÅD, NÅR MAN EN ANDEN GANG STÅR MED EN LIGNENDE FILM:

1)      
2)      
3)      
HVAD ER PRODUCENTENS OG DISTRIBUTØRENS PLANER FOR OG FORVENTNINGER TIL FILMENS VIDERE DISTRIBUTION?

     

