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VIDSTE DU? — OM DE 7-14-ARIGE
DET DANSKE FILMINSTITUT. AUGUST 2020




FORMAL OG METODE

VIDSTE DU? — om de 7-14-arige (2020) er en udvidelse af Filminstituttets tilbagevendende publikumsanalyse VIDSTE DU? — for farste
gang med specifikt fokus pa barnemalgruppen.

Analysens formal er at give indsigt i de 7-14-ariges forbrugsmegnstre, adfaerd og holdninger i relation til spillefiim og fiktionsserier og
pa den made be- eller afkraefte myter, sa anekdotiske pastande kan erstattes med konkret viden og indsigt.

VIDSTE DU? — om de 7-14-arige er udarbejdet af Filminstituttet i samarbejde med analysebureauet YouGov.

Analysen er baseret pa mere end 1.600 spargeskemainterviews foretaget online (CAWI) i et tilstraebt repraesentativt udsnit af bgrn i
alderen 7-14 ar. Data er vejet, sa der er en sammenlignelig fordeling af svar fra drenge og piger i hver aldersgruppe. Interviews har

veeret delvist foreeldreassisterede pga. malgruppens alder.

Nogle spagrgsmal er alene stillet til de 7-9-arige og andre alene til de 10-14-arige. lkke alle indsigter gaelder derfor hele malgruppen af
de 7-14-arige, men det vil fremga undervejs i analysen.

Undersagelsen er gennemfgart i perioden 17. marts til 12. april 2020.

Dataindsamlingen faldt tilfeeldigt sammen med nedlukningen af Danmark i forbindelse med Covid-19. Respondenterne er i
spargeskemaet derfor anmodet om at tage udgangspunkt i deres "normale” adfaerd og holdninger fra far nedlukningen.
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OVERBLIK

Devices

Film- og serieforbrug
Streaming
Storforbrugerne

Pa hvilke skaerme ser de?

Hvem ser de film og serier
med?

Praeferencer
Sociale medier
Prioritering

Udbredelse




DE 7-14-ARIGE

mDrenge mPiger

526.000

* | gns. erder ca. 66.000

barn pr. argang.

« 526.000 barn svarer til

9% af befolkningen.

Kilde: Danmarks statistik — Tabel Folk1, 2020K2
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ADGANG TIL DEVICES

HVILKE AF DISSE HAR DU ADGANG TIL (OGSA SELVOM DET IKKE ER DINE EGNE)?/OG HVILKE AF DISSE ER DINE EGNE/HAR DU SELV?

M Har adgang til i hjemmet B Har selv

0% 20% 40% 60% 80%
0,
Smartphone/mobiltelefon, der kan ga pa internettet 82%
73%
0,
Tablet (fx iPad) 82%
59%

0,
Computer/baerbar 74%

48%

. ) . . . 62%
Spillekonsol (fx PlayStation, Xbox, Nintendo Switch, Wii etc.)

[s)
TV/fjernsyn (skeermen) 83%

Ved ikke

6%

100%

Base: 7-14ar (n=1.615)
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ANTAL EGNE DEVICES - KON OG ALDER

DEVICES FORDELT PA K@N DEVICES FORDELT PA ALDER
H Pige ®Dreng OTotal B Har ikke selv nogen devices M Har 1-2 devices M Har 3-4 devices W Har 5 devices
30% 100% y o o
ﬁ 8% 9% 14% o
0,
25% 80%
20%
60%
15%
40%
10%
0,
5% 20%
xX
© 18%
< 0,
0% 0% 6% 0 o A
Har ikke selv 1 device 2 devices 3 devices 4 devices 5 devices 7 ar 8ar 9ar 10 ar 11 ar 12 ar 13 ar
nogen devices

Base: 7-14ar (n=1.615) III H:I]]./h
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TYPER AF EGNE DEVICES - KON OG ALDER

HVILKE AF DISSE ER DINE EGNE/HAR DU SELV?

m7-9ar m10-143ar

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Smartphone/mobiltelefon, der 47%

kan ga pa internettet 89%

0,
Tablet (fx iPad) 7% 63%
0

0,
Computer/baerbar 21%
64%

|

Spillekonsol (fx PlayStation, Xbox, 32%
Nintendo Switch, Wii etc.) 44%
29%
TV/fjernsyn (skeermen
e e | o

129
Ingen af disse %
2%

1

100%

80%

60%

40%

20%

0%

100%

80%

60%

40%

20%

0%

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Smartphone Computer/Baerbar

100%

80%

60%

40%

20%

0%

7ar 8ar 9ar 10ar 1lar 12ar 13ar 144ar 7a&r 8ar 9ar 10&r 11ar 12ar 13ar 14ar
TV/Fjernsyn (skaerm) Spillekonsol
100%

80%

60% /

/\/\/—__ 40%

/\/_\— - /\/._\
0%

7ar 8ar 9ar 10ar 11ar 12ar 13ar 14ar 7ar 8ar 9ar 10&r 11ar 12a&r 13ar 14ar

Tablet

7%

7ar 8ar 9ar 10ar 11ar 12ar 13ar 14ar

&= Pige
@ Dreng

Base: 7-14ar (n=1.615)
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FILM- OG SERIEFORBRUG

FILMFORBRUG

KVARTALSVIS

o
m Ultrafrekvente 94%
(ser dagligt/naesten dagligt)

B Hgjfrekvente
(ser ugentligt)

B Mediumfrekvente
(ser manedligt)

M Kvartalsvis

u Sjeldnere/Aldrig/ved ikke

KVARTALSVIS

92%

7-14ar

SERIEFORBRUG

KVARTALSVIS 7-14ar
88%

KVARTALSVIS
90%

Base: 7-14ar (n=1.615); VD 2019 15ar+ (n=2.501)

*Enkelte svarkategorier er i graferne lagt sammen for at kunne sammenlignes pa tveers
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BIOGRAFFORBRUG
BIOGRAFFREKVENS 7-14 AR

Sjeldnere/ Manedligt; 9%
aldrig; 8%

92% GAR i
BIOGRAFEN

MIN. ARLIGT

Kvartalvis; 38%

Arligt; 46%

BIOGRAFFREKVENS
UNGE VOKSNE 15-25AR

Sjeeldnere/
aldrig; 12%

PAY)

88% GAR i
BIOGRAFEN
MIN. ARLIGT

Kvartalvis;
25%

Manedligt; Sjeldnere

BIOGRAFFREKVENS
VOKSNE 15ar+

Manedligt;
18%

67% GAR i
BIOGRAFEN

Kvartalvi
MIN. ARLIGT |k

; 17%

Arligt; 32%

Base: 7-14ar (n=1.615)
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57% af de

FILM- OG SERIEFREKVENS — K&N OG ALDER 10-1édrge

serier dagligt

Filmfrekvens Seriefrekvens / naesten
dagligt
B Hver dag/naesten hver dag = En gangomugen  1-2 gange om maneden B Hver dag/naesten hver dag En gang om ugen 1-2 gange om maneden g g
100% 100%
88%
85% 85% . 0 .
82% : 82% 84% : 84%
80% 80% 10%
6 | ° 12% 3 14% 73%
24% ! 24% 3
26% 27% 21% 12%
60% | 60% 22% 22%
27%
40% g § 40%
G450 | 47%
42% ! 43%
‘ 50%
20% 20%
0% : 0% ‘
Pige 7-9ar Pige 10-14ar } Dreng 7-9ar Dreng 10-14ar Pige 7-9ar Pige 10-14ar } Dreng 7-9ar Dreng 10-14ar

Base: 7-14ar (n=1.615) III H:I]]./h
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GAMING - FREKVENS, KGN OG ALDER

GAMING-FREKVENS

Mediumfrekvente
piller manedligt); 6%

R HEIEES 92% Splller
(spiller ugenligt);

15% kvartalsvist

Ultrafrekvente
(Spiller
dagligt/nasten
dagligt); 67%

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

80% af
drengene

"gamer” dagligt
/ ngesten
dagligt!

ANDEL SPILLER UGENTLIGT

89%
82% 82% 82%
76%
80%
67% 64% 69%
54%
Total Pige Dreng 7-9 ar 10-14 ar
M Hver dag/naesten hver dag En gang om ugen

Base: 7-14ar (n=1.615)
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STORFORBRUGERNE - OVERLAP

25% af de 7-14-
arige gamer og
ser serier dagligt

Film ultra- og hgjfrekvente

(0]
58% (Ser film mindst ugentligt (n=940)) eller naesten

dagligt og ser film
mindst ugentlig.

Serie ultrafrekvente
47% (Ser serier dagligt (n=757))

67% Gaming ultrafrekvente
(Spiller digitale spil dagligt (n=1.081)

Base: 7-144r (n=1.615) ||| H:I]l./h
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STREAMIN




STREAMINGTJENESTER

HVILKE AF DISSE STREAMINGTJENESTER BENYTTER DIT BARN MELLEM 7-14 AR, SOM SKAL BESVARE DENNE UNDERS@GELSE, MINIMUM MANEDLIGT?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Netfi TRE SKILLER SIG
o MARKANT UD
Viaplay
DRTV s 42%
V2 Pl

-
[
X

YouSee Tv&Film (app/web/box

._.
&
=

HBO Nordic

00

B3
-
9
=X

YouTube Premium Total 7-14ar

a

R
=]
X

B 7-93
Nickelodeon.com 7-9ar

&
N
X

W 10-14ar

*
X

Dplay

Xee

X

C More

Blockbuster.dk

0

MinBio

iTunes

ww
R R

21 NI 2 3
R % ~ S~ ~
B3 ENEN X
X w1
°\° e
X

Google Play

Base: Har benyttet streamingtjenester if. seneste 12 mdr. (n=1.582) I" Hlﬂ-/h

Ud over top 15 tjenesterne i grafen, er der ogsa malt pa hhv. Filmstriben, Apple+, Nordisk Film+, Amazon Prime, SF Kids, Filmcentralen, SF Anytime, Fmovies,
123movies, Watchseries, der alle benyttes af faerre end 3% i nogen af malgrupperne. DET DANSKE FILMINSTITUT



STREAMINGTJENESTER - FILM OG SERIER (10-14-ARIGE)

HVOR SER DU FILM / HVOR SER DU SERIER? HER MENES BADE NAR DU ER DERHJEMME, PA FARTEN ELLER PA BES@G HOS VENNER OG FAMILIE

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Netflix - 77% TOP 3
. 44%
Viaplay T
DRTV =%

26%

YouSee Tv&Film (app/web/box o ~iL

TV2 Play

11%

°

R
3 -
S N8R
R R

HBO Nordic

. 5%
YouTube Premium

W Film (10-14ar)
Blockbuster.dk M Serier (10-14ar)

Xee
Nickelodeon.com

C More

5%

Dplay o

0

MinBio

Filmstriben

[ .
& &
oae
o o D o (o))
N B X R X

Nordisk Film+

Base: 10-14ar der ser film (n=1.004); 10-14ar der ser serier (n=983) "
Ud over top 15 tjenesterne i grafen er der ogsa malt pa hhv. iTunes, Google Play, Apple+, Amazon Prime, SF Kids, Filmcentralen, SF Anytime, Fmovies, I Hlﬂ_/h
123movies, Watchseries, der alle benyttes af mindre end 4% i nogen af malgrupperne. DET DANSKE FILMINSTITUT






PA HVILKE SKARME SER DE?

Film Serier
é TV-skaerm — 73% — 58%
EJ Tablet - I
:l___ Computer 2 R 2o
D Smartphone | R I -
m Spilkonsol B B
m Projektor | 2%

Base: 7-14ar (n=1.615)
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PA HVILKE SKARME SER DE? - ALDER

Film Film Serier Serier

(7-9 arige) (10-14 arige) (7-9 arige) (10-14 arige)
TV-skeerm I T S r———
Tablet X I 3 I /< - EX
Computer a7 I 2o H s I 25
Smartphone Wl 0% B 21 B 5% T -
Spillekonsol B 5% B 0% 5% 7%
Projektor | 3% 2%

Base: 7-14ar (n=1.615)
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FILM- OG SERIEFORBRUG - SMARTPHONE

e Har egen Smartphone == == Ser film pa smartphone eeseee Ser serier pa smartphone

100%

80%

60%

40%

20%

0%
7 ar 8 ar 9ar 10 ar 11 ar 12 ar 13 ar 14 ar

Base: 7-14ar (n=1.615) III H:I]]./h
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FILM- OG SERIEFORBRUG - SMARTPHONE / BAARBAR

e Har egen Smartphone e Har egen Computer/baerbar == == Ser film pa smartphone
eeeeee Ser serier pa smartphone == == Ser film pa Computer/baerbar Ser serier pa Computer/bzerbar

100%

80%

60%

40%

20%

0%
7 ar 8 ar 9ar 10 ar 11 ar 12 ar 13 ar 14 ar

Base: 7-14ar (n=1.615) III H:I]]./h
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FILM SES OFTEST SAMMEN - SERIER OFTEST ALENE

HVORDAN SER DU OFTEST HHV. FILM OG SERIER? (DU KAN VAELGE MAX 2 SVAR)

NAR DE SER FILM | BIOGRAFEN NAR DE SER FILM ANDRE STEDER NAR DE SER SERIER
Sgskende (34%) Sgskende (41%)
Venner/veninder (34%) Alene (36%) Sgskende (33%)
Bedsteforaeldre (7%) Venner/veninder (18%) Venner/veninder (15%)
Andre voksne (4%) Bedsteforeaeldre (2%) Bedsteforeeldre (1%)
Alene (1%) Andre voksne (2%) Andre voksne (1%)

Base: Bgrn 7-14 ar, der ser hhv. film (n=1.606) og serier (n=1.577) I" Hlﬂ-/h
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PRAFERENCER




KRAV OM UNDERHOLDNING (10-14-ARIGE)

NAR DU SKAL VALGE EN FILM/SERIE, DU VIL SE, HVAD ER SA VIGTIGST FOR DIG?

M Film i Biografen M Film hjemme  m Serier
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

) 57%
Skal underholde mig 63%
64%

51%
Skal vaere sjove/fa mig til at grine 50%
45%

27%
Er en bestemt genre, som jeg kan lide 32%
33%

31%
At mine venner/veninder har sagt, den er god 30%

Kender figurerne/universet i forvejen 22%

Skal veere flot lavet 19%

8%
Kender skuespillerne 9%
11%

8%
Skal give mig noget at teenke over 10%
9%

2%
Andet, notér venligst: [

Base: 10-14ar, der ser hhv. film i biografen (n=1.003); film generelt (n=1.004); Serier generelt (n=983)
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GENREPRAFERENCER - K@N (10-14-ARIGE)

Komedie

Familiefilm

Animation

Adventure/Fantasy

Superheltefilm

Action

Kaerlighedsfilm/
Romance/Romantisk komedie

Drama

Gys/Horror

Science Fiction

Krimi/thriller

0%

2%

6%

6%

7%

8%

10%

10%

9%

12%

12%

10%

12%

16%

14%

18%

50% 60%

46%
52%

44%
56%

M Total
M Pige

W Dreng

Base: 10-14ar (n=1.009)
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GENREPRAFERENCER - ALDER (10-14-ARIGE)

e Action = Adventure/Fantasy Animation
= K2rlighedsfilm/Romance/Romantisk komedie Familiefilm e Drama
e Gys/Horror Komedie e K rimi/thriller
Science Fiction e Superheltefilm
70%
60%
50%
40%
e
30% \ _ /
I /
20%
10% /40/, 74/
/
0%
10 ar 11 ar 12 ar 13 ar 14 ar

Base: 10-14ar (n=1.009)
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VURDERING AF DANSK OG UDENLANDSK FIKTION

HVAD FORBINDER DU MED DANSKE/UDENLANDSKE FILM/SERIER? (VEJET SCORE 1-5)

Ved 10-
PA TVARS AF ALDER arsalderen
N\\G == Danske film === Udenlandske film Danske serier ~ ====Udenlandske serier kan 82%
et FOF laese
w0 undertekster

\‘(s‘(‘e 7 ar 8ar 9ar 10 ar 11 ar 12 ar 13 ar 14 ar

Base: 7-14ar (n=1.615)
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SOCIALE MEDIER




SOCIALE MEDIER - KON OG ALDER

BRUGER MINDST UGENTLIGT

mTotal mPige mDreng

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

ANDEL UGENTLIGE BRUGERE OVER ALDER

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
7 ar 8 ar 9ar 10 ar 11 ar 12 ar 13 ar 14 ar

YouTube e==Snapchat e TikTOK === |nstagram == \Messenger == Facebook

Base: 7-14ar (n=1.615)
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BRUG AF YOUTUBE

YouTubere/vlogs
Gaming/spilvideoer (fx Fortnite/Roblox/Minecraft osv.)
Pranks/Challenges/Funny Fails
Musikvideoer/Musik

Klip med dyr

DIY/ggr det selv-videoer

Skgnhed og mode

Memes

Sportsklip (fodbold, cykling osv.)
Klip fra film/Filmtrailers

Comedy og standup

Anmeldelse af produkter/Unboxing
Undervisende videoklip (fx om matematik, natur, fysik, sprog)
Hele serier

Klip fra Tv-shows/talkshows osv.
Mad/opskrift-videoer

Hele film

Ferie- og rejsevideoer
Nyhedsindslag

Andet

Ingen af disse

Ved ikke

0% 10% 20%

I 2%
I 2%
I 3%
I 1%
I 0%

I 10%

I ©Y

I 0

I 0

I 70

I 7Y%

I 62

B 5% o

I 2%

2%

I 60

1%

2%

40%

36%

44%

51%

Base: Barn, der ser YouTube min. ugentligt (n=1.144)
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BRUG AF YOUTUBE - KON

60%

0% 10% 20% 30% 40%  50%
YouTubere/vlogs 58%
Gaming/spilvideoer (fx Fortnite/Roblox/Minecraft osv.)
Pranks/Challenges/Funny Fails
Musikvideoer/Musik
DIY/ger det selv-videoer
Klip med dyr
Skegnhed og mode
Memes

Klip fra film/Filmtrailers

2
X

Sportsklip (fodbold, cykling osv.)

Anmeldelse af produkter/Unboxing

-

Comedy og standup
Undervisende videoklip (fx om matematik, natur, fysik, sprog)

Hele serier

N N N
S Bl BB E
ES

Klip fra Tv-shows/talkshows osv.

=

(=]
°

)

Mad/opskrift-videoer
Hele film

Ferie- og rejsevideoer
Nyhedsindslag

Andet &7

|
N N
=

70% 80%

m Pige

YouTubere/vlogs

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

56%

Gaming/spilvideoer (fx Fortnite/Roblox/Minecraft osv.)

Pranks/Challenges/Funny Fails
Musikvideoer/Musik

DIY/ger det selv-videoer

Klip med dyr

Skegnhed og mode

Memes

Klip fra film/Filmtrailers

Sportsklip (fodbold, cykling osv.)
Anmeldelse af produkter/Unboxing
Comedy og standup

Undervisende videoklip (fx om matematik, natur, fysik, sprog)
Hele serier

Klip fra Tv-shows/talkshows osv.
Mad/opskrift-videoer

Hele film

Ferie- og rejsevideoer
Nyhedsindslag

Andet

50%

31%

9%

%

%

14%

17%

~

%

~

e

N .
) & N Bl N =N B
S N
@
o
=

mDreng

Base: Barn, der ser YouTube min. ugentligt (n=1.144)
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HVER TING TIL SIN TID! (10-14-ARIGE)

HVILKE AF FBGLGENDE ORD FORBINDER DU MED...
Youllli:

POOO
@D
OCO
090

@Qo@

@0

Sociale medier

Biografen ?ﬁgﬁﬁﬂigogﬁjﬁfig (inkl'_l'(}i'r::/:‘;':;tes) YouTube (Facebool_(r,i E{nslfc;ar; .I)nstagram,
Hyggeligt (66%) Underholdning (60%) Underholdning (44%) Underholdning (57%) Venner (45%)
Underholdning (55%) Afslapning (46%) Afslapning (34%) Sjovt (55%) Tidsfordriv (34%)
Familietid (54%) Hyggeligt (46%) Hyggeligt (34%) Tidsfordriv (43%) Sjovt (34%)
Oplevelser (45%) Sjovt (38%) Familietid (33%) Afslapning (35%) Feellesskab (33%)
Sjovt (42%) Familietid (33%) Tidsfordriv (27%) Alenetid (31%) Underholdning (31%)

Base: 10-144r (n=1.009) Ord pa listen: Alenetid, Familietid, Venner, God kvalitet, Cool/smart, Sjovt, Kedeligt, Spaendende, Stressende, Hyggeligt,
Tidsfordriv, Afslapning, Nemt, Fzellesskab, Oplevelser, Underholdning, Gammeldags, Andet, I" Hl]l-/h
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L

HVIS DE SELV SKAL V/LGE,
HVAD PRIORITERES SA?




PRIORITERING AF TID

HVIS DU HAR NOGLE TIMER TIL OVERS OG DU SKAL VALGE MELLEM DISSE MULIGHEDER, HVAD VIL DU SA HELST?
(ANDEL DER HAR VALGT AKTIVITETEN SOM NUMMER 1)

30%

27%
26%

20%
18%

10%

10%
8%

I ]

Ga i biografen Spille digitale spil (gaming) Se YouTube Veere pa Se serier Se film (ikke i biografen)
Snapchat/Instagram/TikTok eller
andre sociale medier

0%

Base: 7-14ar (n=1.615)
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HVIS DU HAR NOGLE TIMER TIL OVERS? - KON

HVIS DU HAR NOGLE TIMER TIL OVERS, OG DU SKAL VALGE MELLEM DISSE MULIGHEDER, HVAD VIL DU SA HELST?
(ANDEL DER HAR VALGT AKTIVITETEN SOM NUMMER 1)

PIGERNES TOP 3 DRENGENES TOP 3

1. EN TUR | BIOGRAFEN - (32%) 1. "GAME” (DIGITALE SPIL) - (42%)

2. SE YOUTUBE - (17%) 2. ENTUR | BIOGRAFEN - (22%)

3. VARE PA SOME - (17%) 3. SE YOUTUBE - (19%)

Base: 7-14ar (n=1.615)

' FRL/A
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FILM- OG SERIEUDVALG

Undersggelsen indeholder en maling af udbredelsen af specifikke film og serier blandt de 7-14-arige pa tveers af vinduer (bio, vod og tv) og
platforme.

SPILLEFILM

* 64 spillefilm — heraf 37 danske og 27 udenlandske

* De udvalgte film er primeert film med release i perioden 2016-2019, enkelte eeldre film er dog medtaget som perspektiv.

» lkke alle af de malte film har endnu veeret tilgeengelige pa alle visningsplatforme — f.eks. har en del af de nyere film endnu ikke veeret
vist pa tv

SERIER

* 41 serier — i form af stikpragver

« Danske og udenlandske titler

* Nyere og eeldre titler fra forskellige platforme og med forskellig antal episoder og saesoner.
* Definitionen af "set” ved serier er, at man har set mindst tre afsnit.

| det falgende praesenterer vi et udpluk af titlernes udbredelse.

OBS! Nederst pa hver side er en note om stgrrelsen pa basen, som angiver i hvilken malgruppe udbredelsen er malt (fx ‘7-14 ar’ eller ‘piger
10-14 ar’).

' FRL/A
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17, NRK (Slide 42) .
A Star is Born, Warner Bros (Slide 39,
44, 51)

After, Nordisk Film (Slide 41, 44)
Akavet, DR (Slide 42, 53, 54)

Alle for tre, Fridthjof Film (Slide 43, 47)
Alvin og de freekke jordegern, .
Filmkompagniet — SF Film, Warner og
Twentieth Century Fox (Slide 42)
Antboy 3, SF Studios (Slide 41, 43)
Avengers: Endgame, Walt Disney (Slide
41, 44, 48)

Badehotellet , TV2 (Slide 42)
BaseBoys, DR (Slide 42, 53)

Bjarne Reuters Kidnapning, Regner
Grasten Film / UIP (Slide 43)

Cirkeline, Coco og det vilde Naesehorn,
SF Studios (Slide 41, 45)

Den tid pa aret, Nordisk Film (Slide 41,
45)

Den utrolige historie om den .
keempestore paere, Nordisk Film (Slide
41, 43, 50) .

Doggystyle, DR (Slide 42)

Dgade piger lyver ikke/13 Reasons Why, *
Netflix (Slide 42)

En-to-tre-nu! Regner Grasten Film (Slide
41) .

Euphorla, HBO (Slide 42)

Familien Jul - i nissernes land, Angel
Films (Slide 39, 43)

Fantastiske skabninger... og hvor de
findes, SF Studios, Warner Bros (Slide
41, 44, 49)

Far til fire pa toppen, Nordisk Film (Slide
41, 43)

Fast and Furious 8, Universal Pictures
(Slide 41, 44)

Flaskepost fra P, Zentropa (Slide 41, 45) -

Frie Tgjler, Netflix (Slide 42)

Frost 2, Walt Disney (Slide 41, 44)
Farste gang, Vi Unge (Slide 41, 54)
Game of Thrones, HBO (Slide 42)
Gigis; Gigis/YouTube (Slide 42)
Gooseboy, SF Studios (Slide 41)
Hacker, Scanbox Entertainment (Slide
41, 43, 48)

Henry Danger, Nickelodeon (Slide 42)
Hodja fra Pjort, United International
Pictures, Mis. Label (Slide 39, 43)
Hvis bare du var min, Netflix (Slide 41,
44, 51)

Igbal & Den indiske juvel, SF Studios
(Slide 41, 43)

IT, Warner Bros (Slide 41, 44, 52)
Jagtsaeson, Nordisk Film (Sllde 41, 45)

¥ T % -—ﬁ‘?

Jeg er Wllllam SF Studios (Slide 41, 43)
Julemandens datter, Scanbox
Entertainment (Slide 41, 43)

Jumaniji: Welcome to the Jungle, United
International Pictures (Slide 41, 44)
Jurassic World 2: Fallen Kingdom,
United International Pictures (Slide 41,
44)

Kaptajn Bimse, United International
Pictures (Slide 41, 45)

Kidnapningen, United International
Pictures (Slide 41)

Klassefesten 3 - daben, Nordisk Film
(Slide 41, 43, 47)

Klassen, DR (Slide 42, 53)

Klovn, Zentropa (Slide 42)

Landet af glas, Scanbox (Slide 43)
LEGQ Friends, Netflix, ViaPlay (Slide
43)

LEGO Ninjago, Netflix (Slide 43)
Lavernes Konge, Walt Disney (Slide 41,
44, 46)

Mamma Mia! Here We Go Again!, United
Internatipnal Pictures (Slide 41, 44)
Maze Runner: Dadskuren, Nordisk Film
(Slide 41, 44)

Modern Famlly, Twentieth Century Fox
(Slide 43)
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Mugge & Vejfesten, Nordisk Film (Sllde .

41, 43, 50) -
My Little Pony Filmen, Nordisk Film
(Slide 41, 44) .
Mgadregruppen, Nordisk Film (Slide 41,
45) s

Nabospionen, Copenhagen Bombay
Sales (Slide 41, 45)

Orange is the New Black, Netflix (Slide
42) .
Origin, Youtube Premium (Slide 42)
Paddington 2, SF Studios (Slide 41, 44)
Pirates of the Caribbean: Salazar's
Revenge, Walt Disney (Slide 41, 44)
Pokemon (serien), Netflix, ViaPlay (Slide ¢
42) .
Pokémon Detective Pikachu, Warner -
Bros (Slide 41, 44, 48)

Pretty Little Liars, Netflix (Slide 42)
Ragnarock, Netflix (Slide 42)

Ready Player One, Warner Bros (Slide
41, 48)

Rita, TV2 (Slide 41, 47) .
Rita og Krokodille, DR (Slide 42)
Riverdale, Netlix (Slide 42, 55, 56)
Selvhenter, SF Studios (Slide 41, 45)
Sex, TV2 (Slide 41) .
Sex Education, Netflix (Slide 41)

Sherwood, Youtube Premlum (Sllde 41) -
Sikke et Cirkus, SF Studios (Slide 41,

43) .
Single i New York, Warner Bros (Slide
41,-44)

Skam, NRK, DR (Slide 42)
Skammerens datter 2: Slangens gave,
Nordisk Film (Slide 41, 43, 49)
Skyldig, DR (Slide 42, 53, 55, 56)
Spider-Man: Into the Spider-Verse, Sony ¢
Pictures (Slide 41, 44) .
Sprinter Galore, DR (Slide 42) .
Star Wars: The Last Jedi, Walt Disney
Pictures (Slide 41, 44)

Stranger Things, Netflix (Slide 42, 56)
Sunday, Xee (Slide 42) .
Syng, Universal International Pictures
(Slide 41, 44)

Sadan treener du din drage 3, United
International Picturesi(Slide 41,44, 50)
Team Albert; Regner Grasten Film (Slide ¢
43) .
Team Hurricane, Angel Films (Slide 41,
45)

Ternet Ninja, Nordisk Film (Slide 41, 43, -
46)

The Descendants 3, Walt Disney (Slide
41, 44)

The Hunger games: Mockingjay part 2,
Lionsgate (Slide 41, 44)

The Kissing Booth, Netﬂix (Slide 41, 44,
51)

The Model, Nordisk Film (Slide 41, 45)
The Rain, Netflix (Slide 42, 56)

The Society, Netflix (Slide 42)

Under sandet, Nordisk Film (Slide 41,
45)

Underverden, Scanbox (Slide 41, 45)
Valhalla, Nordisk Film (slide 41)
Vaiana, Walt Disney (Slide 41, 44, 46)
Venner (Friends), Warner Bros (Slide 42,
47)

Vilde kree (Wild Kratts), DR (Slide 42)
Vildheks, Nordisk Film (Slide 41, 43, 49)
Villads fra Valby, Unitéd International
Pictures (Slide 43)

Vitello, (filmen) Angel Films (Slide 41,
43)

Vitello (serien), DR (Slide 42)

You, Netflix (Slide 42)

“Hviskebillede”, Dreamsnavigator




	VIDSTE DU? – OM DE 7-14-ÅRIGE�DET DANSKE FILMINSTITUT, AUGUST 2020�
	FORMÅL OG METODE
	��OVERBLIK���Devices��Film- og serieforbrug��Streaming��Storforbrugerne��På hvilke skærme ser de?��Hvem ser de film og serier med?��Præferencer ��Sociale medier ��Prioritering ��Udbredelse�
	DE 7-14-årige
	DEVICES
	ADGANG TIL DEVICES�Hvilke af disse har du adgang til (også selvom det ikke er dine egne)?/Og hvilke af disse er dine egne/har du selv?  
	Antal EGNE devices – KØN OG alder
	TYPER AF EGNE Devices – KØN OG ALDER�hvilke af disse er dine egne/har du selv?
	FILM- OG SERIEFORBRUG
	FILM- OG SERIEFORBRUG
	BIOGRAFFORBRUG
	FILM- OG SERIEFREKVENS – køn OG alder
	GAMING – FREKVENS, KØN OG ALDER
	STORFORBRUGERNE
	STORFORBRUGERNE – OVERLAP
	STREAMING
	Streamingtjenester�Hvilke af disse streamingtjenester benytter dit barn mellem 7-14 år, som skal besvare denne undersøgelse, minimum månedligt?
	Streamingtjenester - FILM OG SERIER (10-14-ÅRIGE) �HVOR SER DU FILM / hvor ser du serier? HER MENES BÅDE NÅR DU ER DERHJEMME, PÅ FARTEN ELLER PÅ BESØG HOS VENNER OG FAMILIE
	PÅ HVILKE SKÆRME SER DE?
	På hvilke skærmE ser DE?
	PÅ hvilke skæRmE ser de? - alder
	FILM- OG SERIEFORBRUG – SMARTPHONE
	FILM- OG SERIEFORBRUG – SMARTPHONE / BÆRBAR
	HVEM SER DE FILM OG SERIER MED? 
	Film ses OFTEST sammen – serier OFTEST alene�Hvordan ser du oftest HHV. FILM OG SERIER? (Du kan vælge max 2 svar)
	PRÆFERENCER 
	KRAV OM UNDERHOLDNING (10-14-ÅRIGE)�Når du skal vælge en Film/SERIE, du vil se, hvad er så vigtigst for dig? 
	GenrePRÆFERENCER – KØN (10-14-årige)
	GenrePRÆFERENCER – ALDER (10-14-årIGE)
	VURDERING AF DANSK og UDENLANDSK FIKTION�Hvad forbinder du med danske/UDENLANDSKE film/SERIER? (VEJET SCORE 1-5)
	SOCIALE MEDIER
	SocialE medier – KØN OG ALDER
	BRUG AF YOUTUBE
	BRUG AF YOUTUBE – KØN
	HVER TING TIL SIN TID! (10-14-ÅRIGE)�Hvilke af følgende ord forbinder du med…
	HVIS DE SELV SKAL VÆLGE, �HVAD PRIORITERES SÅ?
	PRIORITERING AF TID�HVIS DU HAR NOGLE TIMER TIL OVERS OG DU SKAL VÆLGE MELLEM DISSE MULIGHEDER, HVAD VIL DU SÅ HELST?�(ANDEL DER HAR VALGT AKTIVITETEN SOM NUMMER 1)
	HVIS DU HAR NOGLE TIMER TIL OVERS? – KØN�HVIS DU HAR NOGLE TIMER TIL OVERS, OG DU SKAL VÆLGE MELLEM DISSE MULIGHEDER, HVAD VIL DU SÅ HELST?�(ANDEL DER HAR VALGT AKTIVITETEN SOM NUMMER 1)
	UDBREDELSE  
	FILM- OG SERIEUDVALG
	Dias nummer 41
	Dias nummer 42
	Dias nummer 43
	Dias nummer 44
	Dias nummer 45
	Dias nummer 46
	Dias nummer 47
	�
	Dias nummer 49
	OG De er ikke bange for gys!
	KLASSEN – OG DE ØVRIGE DR ULTRA-SERIER�
	Dias nummer 52
	Dias nummer 53
	VIDSTE DU? – OM DE 7-14-årige��	Martin Kofoed Hansen, Analysekonsulent martinkh@dfi.dk� �	Louise Haugstrup Jensen, Lanceringskonsulent, louisehj@dfi.dk��	Lena Juhl Seidelin, Lanceringskonsulent lenaj@dfi.dk
	KREDITERING AF FOTO OG ARTWORK
	KREDITERING AF FOTO OG ARTWORK

